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Wauthiirger Unter dem Titel ,Der verkannte
Wutbiirger” erreichte uns eine Aussen-
dung des Linzer Marktforschungsinsti-
tuts IMAS. Aus Anlass des in Nordafri-
ka tobenden Volksaufstands beschéf-
tigte man sich mit den Ausprdgungen
von Politikverdrossenheit in Osterreich
und Deutschland: Prototypische Aus-
drucksformen dieses Verdrusses seien
—in Deutschland — Protestmérsche oder
Blockaden. Im sozialpartnerschaftlich-
konsensorientierten Osterreich ist es
der Leserbrief. ,Der vielzitierte ,Wut-
biirger’ ist im Grunde ein diszipliniertes
und eher friedliches Wesen", so die Mei-
nungsforscher. Dennoch begénnen sich
die Politiker und Parteien vor ihm und
seinen vermeintlichen Rachegeliisten in
der Wahlzelle zu fiirchten.

Soll doch das Volk entscheiden

Um ihn zu besénftigen, greife man
hierzulande vermehrt zur Ankiindigung
von Volksentscheiden; in Deutschland
hingegen stellt man verstirkt Uber-
legungen fiir modernere Formen der
politischen Partizipation an: Biirger-
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Die Legende
vom Wutburger

Die Politik furchtet sich vor dem Rachefeldzug des
mundigen Burgers in der Wahlkabine. Deswegen soll
er ,aktiv partizipieren®. Und wenn er aber nicht will?

SABINE BRETSCHNEIDER

kammern zur gedanklichen Unterstiit-
zung der Parlamentarier etwa oder ein
Online-Biirgerforum zur Diskussion
wichtiger gesellschaftlicher Fragen.
Dem zugrunde liegt die Annahme — bes-
ser: fixe Vorstellung —, dass der Wéhler
ein Verlangen nach politischer Mitent-
scheidung hat.

Dieses Verlangen hat der Biirger aber
gar nicht. 37 Prozent der befragten Deut-
schen und 41 Prozent der Osterreicher
stimmten dieser Formulierung zu: ,Man
kann als Biirger nicht iiber alle Probleme
gut genug Bescheid wissen. Darum lege
ich keinen Wert auf viele Volksabstim-
mungen. Wichtiger wére es, dass Politi-

ker gute und sinnvolle Entscheidungen
treffen. Schlieflich wurden sie dafiir
gewahlt.”

Demnéchst startet das Volksbegeh-
ren ,Raus aus Euratom”; ab 15. Méarz
werden Unterstiitzungserklarungen
fiir ein neues Kirchenvolksbegehren
gesammelt (,Initiative gegen kirchliche
Privilegien”). Und gestern, Montag, fiel
der offizielle Startschuss fiir das von
Hannes Androsch initiierte Bildungs-
volksbegehren. Als miindiger, partizi-
pationswilliger Staatsbiirger sollten
Sie jetzt langsam damit anfangen, sich
mit den diversen Materien eingehend
auseinanderzusetzen. Ja, auch dann,
wenn niemand Sie dafiir bezahlt. Und
auch dann, wenn Sie wissen, dass ein
erfolgreich eingeleitetes Volksbegehren
in unserem politischen System unter
Umsténden genau gar nichts bewirkt.
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Gastkommentar Eigenmarken im Handel

Der Unterschied ist
genetisch bedingt

Zum Thema Eigenmarken sind die Standpunkte der beiden ,Partner” Handel und Hersteller
in der Regel sehr verschieden. Kein Wunder, wenn man bedenkt, dass die beiden unter
vollkommen unterschiedlichen Ausgangsbedingungen zusammenarbeiten: Der Handel
erwirtschaftet seine Ertrége tiber das Umlaufvermégen, das moglichst rasch ,gedreht’
bzw. verkauft werden muss, um einen positiven Hebeleffekt auf die Rentabilitit zu er-
reichen. Der Hersteller hingegen braucht leistungsfahige Maschinen und Anlagen.
Die dafiir erforderlichen Investitionen sind teuer und die Amortisationszeiten sind lang.
Kurzfristige Schwankungen in der Produktion wirken sich unmittelbar in einer Ver-
schlechterung der Produktivitat aus.

Fallt die Auslastung einer Produktionslinie plétzlich ab
— beispielsweise, weil eine sogenannte B- oder C-Marke
zugunsten einer Eigenmarke ausgelistet wurde —, so miis-
sen Produktionsschichten reduziert und manchmal auch
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter gekiindigt werden.
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JWirde ein Hersteller
das Geschaftsmodell

Unterschiedliche Strategien des Handels an-

Der Handel braucht Kundenfrequenz und raschen Lager-
umschlag, um erfolgreich zu sein. Um dies zu erreichen,
muss er kurzfristiger und taktischer agieren als der Her-
steller: 25 Prozent Rabatt auf ganze Sortimentsteile fir
ein paar Tage sind fiir die grofen Handelskonzerne kein
Problem, sondern vielmehr eine bewusst gewéhlte, offen-
sichtlich profitable Strategie. Bei den Eigenmarken braucht
der Handel die Abschreibungen fiir die teuren Investitionen
nicht zu verdienen, denn die Maschinen und Anlagen sind
bei den Herstellern ohnehin vorhanden.

Die Geschaftsmodelle der Geschéftspartner Handel und

" Hersteller konnten also kaum unterschiedlicher sein:
-~ Wiirde ein Hersteller das Geschéftsmodell des Handels
. anwenden, so wire das Selbstmord mit Anlauf. Um-
gekehrt wiirde es sich fiir den Handel mit Sicherheit
' ertragsdampfend auswirken, wenn er auf fette

wenden, So ware
das Selbstmord
mit Anlauf.”
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Grad unvermeidbar.

Erfolgreiche Markenartikler haben es geschafft, durch
innovative Produkte und gutes Marketing eine Alleinstellung
fiir ihre Marken zu schaffen, um sich gegen andere Mitbewerber
zu behaupten und um zu verhindern, dass der Platz ihrer Marke
im Regal durch eine Eigenmarke ersetzt wird.

Die wirklichen Chefs an den Regalen, die Verbraucher,
hat die Unterscheidung zwischen Eigenmarken und Her-

stellermarken allerdings nie wirklich interessiert: Ob die
Wirste von Hofstétter oder Tann ,Marken’ sind, ist

ihnen schlichtweg ,wurscht’.

PS: Hofstétter und Tann sind iibrigens Eigenmarken
von Rewe und Spar.

gesamt 120 Tonnen CO,
zu sparen.”
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